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Tip 1: Download de bluepaper + Q&A



Tip 1: Download de bluepaper + Q&A

Wat is ervoor nodig om je als fabrikant/merk goed te 
positioneren op marketplaces zoals Amazon en bol.com?
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Tip 1: Download de bluepaper + Q&A



De 25 meest gestelde marketplace vragen

Hoe ziet een marketplace P&L eruit?

Welke marketplaces zijn er en in welke landen zijn ze actief?

Hoe richt ik mijn IT-systemen optimaal in om schaalbaar te 

kunnen groeien op marketplaces?

Wat zijn de gevolgen mbt je service voor je ranking en algoritme 

op een marketplace?

Hoe vergroot ik mijn kans op het winnen van de koopknop?

Welke opties zijn er beschikbaar om mijn performance via 

marketing en advertising te verbeteren?

Welke expertises zijn essentieel in marketplace team? 

Tip 1: Download de bluepaper + Q&A



Tip 2: Data -) Inzichten -) Acties
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Tip 2: Data -) Inzichten -) Acties

Veel

Weinig

Laag Hoog

?

Bol.com Kennis Delers:         
Hoe groei je op basis van data?

Klantbezoeken

Conversie

Aantrekkelijker maken

Meer klanten
aantrekken



Tip 3: Test mobile ready hero images

>50%
TRAFFIC
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Tip 3: Test mobile ready images
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Tip 3: Test mobile ready images
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Tip 4: Focus op reviews & ratings

92% van de consumenten aarzelt om 
een aankoop te doen als er geen 
beoordelingen zijn.

De reviewscore wordt vaak gebruikt om 
zoekresultaten te filteren. 

Artikelen met veel reviews staan eerder 
op de eerste pagina bij Google.
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Tip 4: Focus op reviews & ratings

>2,5%
6-8 WEKEN



Tip 4: Focus op reviews & ratings
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Conversie %
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Tip 5: Pricing & buybox optimization

95%

BOL.COM AND AMAZON SALES GO THROUGH THE BUY BOX 
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Tip 5: Pricing & buybox optimization
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PRO’S

• Less impact on organization

• Lower cost (also for MCF)

• Higher conversion

• Great seller performance

• Win buy box with higher price

CON’S

• Higher return %

• Manage stock on multiple locations

• Strict rules concerning delivery

• Long lead time for replenishment

• Limited storage space (LVB)

Tip 5: Pricing & buybox optimization
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More tips & tricks?

Q&A


